STATISTICS DA

RADIOGRAFIA DEL MERCADO INMO
CORREDOR COSTERO TIJUANA-ROSA I

El pasado 16 de diciembre de 2025 se llevd a
cabo el evento Statistics Day 2025 — Corredor
Costero Tijuana—-Rosarito-Ensenada
(Cocotren), en la sede del Desarrollo NAOS, en
Playas de Tijuana, Baja California.

El encuentro reunié a aproximadamente 40
desarrolladores, agentes inmobiliarios,
inversionistas y actores clave del sector
inmobiliario y turistico del corredor costero,
convocados por Luis Bustamante con el
objetivo de analizar informacién estadistica
actualizada, compartir visiones y fortalecer la
coordinaciéon entre el sector privado y las
autoridades.

PARTICIPANTES CLAVE DEL EVENTO: Agente inmobiliario Luis Bustamante y la Secretaria de Turismo de B.C. Lic. Zaida Lopez

El evento contd con la participacion de representantes del sector publico, privado y de medios de comunicacion,
entre ellos:

« Lic. Zaida Lopez, Secretaria de Turismo de Baja California

« Samuel Vidaia, Subsecretario de Desarrollo Urbano de Playas de Rosarito

» Leonardo Iran Verdugo, Secretario de Desarrollo Econdmico y de Turismo de Playas de Rosarito

o EricaBernal, Cluster de Turismo Inmobiliario

» Fanny Miller, Presidenta/Directora del periddico El Latino — San Diego

« Luis Bustamante, agente inmobiliario especializado en turismo inmobiliario y coordinador del ejercicio
estadistico Statistic Day

PRESENTACION DEL EJERCICIO ESTADISTICO: UNA MIRADA AL MERCADO 2025

El evento dio inicio con la presentacidon del ejercicio estadistico anual Statistic Day, a cargo de Luis
Bustamante, quien expuso los resultados consolidados del corredor costero Tijuana-Rosarito-Ensenada.

Durante su intervencién se presentaron datos relativos a:

» Inventario inmobiliario con un valor superior a los 840 millones de
dolares.

* Ventas registradas durante 2025, comparadas con afos anteriores,
reflejando un proceso de desaceleracion del mercado.

« Distribucion del inventario por tipologia, incluyendo lotes, condominios
y casas.

« Impacto econdmico del sector inmobiliario, en términos de
generacién de empleo y recaudacion fiscal.

Si te interesa conocer mas de los datos: —~

. .CONSULTA AQUI 10S RESULTADOS DE LA ENCUESTA APLICADA A DESARROLLOS

EXCLUSIVAMENTE DEL CORREDOR COSTERO TIJUANA-RROSARITO-ENSENADA


https://www.bustamantebusinesscenter.com/_files/ugd/1c18a2_2b88f3e8d42543b5be2c1ca890f85957.pdf
https://www.bustamantebusinesscenter.com/_files/ugd/1c18a2_2b88f3e8d42543b5be2c1ca890f85957.pdf

Se destacé que el estudio se elaboré con una muestra representativa de 54
desarrollos de un universo de 72, lo que equivale a una cobertura del 75%,
permitiendo contar con informacidon confiable para la toma de decisiones
tanto publicas como privadas.
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Dialogo institucional con la Secretaria de
Turismo de Baja California

La Lic. Zaida Lopez, Secretaria de Turismo de Baja California, abrio el
didlogo institucional destacando:
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« EIl valor del ejercicio estadistico y el trabajo que viene realizando el

sector inmobiliario.

» Que su participacién tuvo como objetivo escuchar al sector y conocer
sus necesidades y propuestas.

e La importancia de fortalecer la certeza juridica para el comprador
extranjero, particularmente el estadounidense.

* Que el sector inmobiliario forma parte del ecosistema turistico del
Estado, mostrando apertura para colaborar en acciones de promocion y
vinculacion.

» Oportunidades de conectividad internacional, mencionando el interés de
WestJet (Ontario) para fortalecer rutas hacia México, asi como el
potencial de nichos como salud y retiro.

Asimismo, asumio el compromiso de gestionar una reunién de trabajo
adicional con un mayor numero de desarrolladores, con el objetivo de
vincularlos con el darea correspondiente en materia de seguridad,
estableciendo canales directos de atencion y coordinacion.

Secretaria de Turismo de B.C. Lic. Zaida Lopez

Continuidad del ejercicio estadistico: Cluster de Turismo
Inmobiliario

Durante su intervencion, Erica Bernal, del Cluster de Turismo Inmobiliario:

e Reconocié el trabajo de articulacién entre desarrolladores, agentes
inmobiliarios y autoridades.

» Confirmd que se dard continuidad a la elaboracidon y coordinacion del
gjercicio  estadistico anual Statistic Day, fortaleciendo su
institucionalizacion y seguimiento.




El mercado latino en Estados Unidos: una
oportunidad estratégica

Por su parte, Fanny Miller, agentes inmobiliarios a promover
Presidenta/Directora del periédico El sus proyectos en Estados Unidos,
Latino - San Diego, enfatizo: comunicando de forma clara los

procesos y generando certeza
e La relevancia del mercado latino para el comprador.

en Estados Unidos como
segmento estratégico.

e La existencia de mas de 30
millones de latinos en ese pais
con vinculos activos con México.

o Lainvitacién a desarrolladores y

e Que en estados como California,
una proporcién significativa de la
poblacién latina es de origen
mexicano, 10 que representa una
oportunidad directa para el
corredor costero.

Fanny Miller, directora de periddico El Latino en U.S.

Infraestructura y seguridad: retos del corredor costero
Karen Harrell, de Hased Inmobiliaria, sefialo:

o Lanecesidad de extender y mejorar la infraestructura en el corredor costero.

« Laimportancia de fortalecer las condiciones de seguridad en los desarrollos
inmobiliarios.

o La peticién de apoyo gubernamental para atender estos temas y mejorar la
percepcion y atencion al cliente.

Karen Harell, Hased Inmobiliaria

La experiencia de compray el valor del
estilo de vida

Como anfitrién del evento, Jaime Ponce, Director Comercial de Naos
Living, destaco:

» El reconocimiento y felicitacion a Luis Bustamante por el trabajo
presentado.

* Que el conocimiento del mercado mostrado permite detonar
estrategias adecuadas para el sector.

« La importancia de generar una experiencia de compra integral,
no limitada Unicamente a la venta del producto inmobiliario.

e La necesidad de que los equipos comerciales estén bien
preparados para transmitir correctamente el valor del corredor.

M

Jaime Ponce, Director Comrcial de Naos Living
* Que el enfoque debe ser vender el estilo de vida de Baja California, posicionando al corredor como destino, no
solo como producto.
» Larelevancia de participar en eventos en Estados Unidos y realizar actividades de promocion directa para fortalecer
el posicionamiento internacional.

Acciones municipales desde Playas de Rosarito

Finalmente, Leonardo Iran Verdugo, Secretario de Desarrollo Econémico y de Turismo de Playas de Rosarito,
presentd acciones especificas del municipio:

» Existencia de paquetes de incentivos fiscales para promover la inversion.

 Participacién del drea de Asuntos Binacionales y de la Oficina de
Promocion Econdmica.

* Que aproximadamente 10% de la poblacién de Rosarito es extranjera,
reforzando su vocacion internacional.

« Intencion de reactivar campanas de actas de nacimiento para mexicanos
en el extranjero, facilitando trdmites de identificacién y procesos de
compra inmobiliaria.

Irdn Verdugo, Sec. de Desarrollo Econémico y de Turismo de Rosarito



Asimismo, menciond como ejes de trabajo municipales:

 Baja California Lifestyle

« Incentivos fiscales para desarrolladores

o Esfuerzos coordinados entre sector publico vy
privado

« Avances en laimplementacién de la Ventanilla Unica

En un mercado donde los retos politicos y

econdmicos han reducido el interés del inversionista BAJA'
mexicoamericano, la clave esta en unir fuerzas. REAL
-LUIS BUSTAMANTE ESTATE

Posteriormente, Luis Bustamante presentd la estrategia de promocion internacional Baja Real Estate, orientada a
impulsar la promocién de los desarrollos del corredor costero en Estados Unidos.

Se sefiald que el programa estara enfocado principalmente al mercado latino en Estados Unidos, identificado como
uno de los segmentos con mayor potencial para absorber la oferta inmobiliaria del corredor, especialmente en
productos de segunda residencia, inversion y retiro.

La estrategia busca posicionar de manera estructurada al corredor Tijuana-Rosarito-Ensenada como un destino
inmobiliario competitivo a nivel internacional, apoyandose en:

 Informacién estadistica sdlida
o Comunicacion clara
» Generacion de confianza para el comprador extranjero

Como referencia del programa, se menciond el portal www.bajarealestate.pro.

Acuerdos y compromisos alcanzados

Como resultado del encuentro, se establecieron los siguientes acuerdos:

o Gestidn de una nueva reunién de trabajo, encabezada por la Secretaria de Turismo de Baja California, con mayor
numero de desarrolladores, enfocada en temas de seguridad y atencion.

 Continuidad e institucionalizacion del gjercicio Statistic Day bajo la coordinacién del Cluster de Turismo Inmobiliario.

 Fortalecer la vinculacion publico—privada en promocion, certeza juridica, seguridad e infraestructura.

* Enfoque estratégico en la promocioén del corredor costero en
Estados Unidos, particularmente hacia el mercado latino.

+ Cierre

o El Statistics Day 2025 permitid alinear visiones entre el sector
inmobiliario y las autoridades estatales y municipales, validar con
informacion estadistica la relevancia econdmica del corredor
costero Tijuana—-Rosarito-Ensenada, y establecer bases claras para
una agenda de trabajo conjunta, orientada a la promocion,
seguridad y atraccion de inversion.

. .CONSULTA AQUI 10S RESULTADOS DE LA ENCUESTA APLICADA A DESARROLLOS

EXCLUSIVAMENTE DEL CORREDOR COSTERO TIJUANA-RROSARITO-ENSENADA



http://www.bajarealestate.pro/
https://www.bustamantebusinesscenter.com/_files/ugd/1c18a2_2b88f3e8d42543b5be2c1ca890f85957.pdf
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